
Company Credential 

온앤오프더컴 회사소개 



지난 16년을 오직 열정과 실력으로 수많은 캠페인을 
성공적으로 이끌어온 독립광고대행사 온앤오프더컴입니다. 



항상 소비자의 눈높이에서 
생각합니다 

온앤오프더커뮤니케이션은 소비자의 눈높이에서 남들이  
보지 못하는 전략과 아이디어로  

많은 성공캠페인을 만들어왔습니다 



결과로 말하는 온앤오프더컴 
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Sales가 따라주지 못하는 광고와 마케팅은 있을 수 없습니다 
숫자로 증명되고 결과를 평가할 수 있는 솔루션을 제시합니다 



연혁 

1999년 
㈜ 온앤오프 설립 
2000년 
㈜ 온앤오프 벤처기업 확인 
2001년 
온앤오프 미디어에이전시로 체제전환, ㈜ 온앤오프더커뮤니케이션 설립, 
대우건설 푸르지오 
2002년 
리복,쌍용자동차 
2003년 
제미유통 싹스탑, 컬럼비아스포츠웨어 아웃도어, 형지 크로커다일레이디 
2004년 
노티카, 영창실업 말로, 지베르니, 보브화장품 
2005년 
BMW 미니,광교테크노밸리, 경기지방공사 
2006년 
형지 샤트렌, 놀부 
2007년 
형지 올리비아 하슬러, 파인드라이브 내비게이션 

2008년 
 혼다 어코드,  혼다시빅,  혼다CR-V 
2009년 
충무로국제영화제, 여명808 
2010년 
엔스퍼트 아이덴티티 탭 BTL 
2011년 
미디어에이전시 창강온앤오프 설립, 하이트진로음료 석수 SNS, 디지털마케팅 
2012년 
부산-거제간 연결도로, 한국도로공사, 볼빅 
2013년 
혼다 오디세이, 혼다 CR-Z 
2014년 
문영종합개발 퀸즈파크나인 분양, 문영그룹 
2015년 
KB캐피탈, 에스제이듀코 빈치스, 세미솔루션 차눈 블랙박스, KLPGA대회 주관운영대
행사 선정, 현대캐피탈, 비자카드 VIP 골프대회 운영 
2016년 
동국제약, 힐크릭, 칸타라커머스, 제트원골프 
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경험이 풍부한 스페셜리스트들이 급격히 변화하는  
마케팅환경에서 새로운 혁신과 성공을 이끌어 갑니다. 

조직구성 

CEO 
김남배 대표이사 

온앤오프 
온앤오프더컴 설립 

AE본부 
김동현 본부장 
대홍기획, 서울광고 

Creative본부 
안삼기 본부장 

LG그룹, LG애드, ASK Film 

Finance / HR 
정경순 이사 

 

기획팀 
Creative팀 

카피라이터, 아트디렉터, 디자이너 
경영전략팀 

총 인원 24명 

프로모션팀 
공공이벤트, 축제, 
박람회, 전시 기획 

 
창강 온앤오프 
Media 본부  
김종헌 본부장 

 

Media Planning & Buying 
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회장 

이영수 



업무영역 

Expertise  Service 
 
-Advertising (On & Off) 
-Promotion (Sales & Event) 
-Digital Marketing (Web site / Blog / Cafe / SNS / Mobile / E-letter/ Key word) 
-Film & Print work (TV / Newspaper / Magazine / Cinema / Youtube / Viral / 
Home shopping / PR) 
-BI & Brand Naming (Cooperate Identity / Brand Identity) 
-Direct Marketing 
-Web PR (Brand Launch / Search Engine Optimizing / Negative Care) 
-Research (On-Off) 

온라인과 오프라인의 경계를 넘어 소비자의 접점에서  
최적의 IMC 통합 마케팅 솔루션을 제공합니다 

온앤오프더컴의 통합마케팅 솔루션은 온오프 미디어의 경계를 넘어 소비자의 마음이 열리는 미디
어 접점을 찾아 마케팅 메시지와 크리에이티브 아이디어를 전달합니다.   
소비자의 마음을 꿰뚫어보고 브랜드와 소비자간의 관계와 공감대를 만드는 전략으로 마케팅 성과
를 만드는 것이 온앤오프더컴이 가장 잘 하는 일입니다. 
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미디어 파워 

MRP(Mind Rating Point-호감도 % 광고효과지표) 
CPCM(Cost per Consumer's Mind-소비자 한명에게 호감을 얻기까지 드는 비용) 

수입자동차 광고 
미디어 효과 1위의  
매체운영파워 

전문조사기간 ‘마케팅 인사이트’ 조사  
수입자동차 브랜드 광고 매체 운영 효과 1위 평가 
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미디어 파워 

국내 주요 매체사와 관계성 및  
상위 프리미엄 채널 시간대 
최고의 Buying Power 

온앤오프의 미디어와의 오랜 관계성과 
KBS, SBS, MBC는 물론 JTBC등 주요 종편 뿐 
아니라 tvN, M.net, YTN 등과 70억 규모의 
지급보증계약 체결과 온앤오프의 미디어 플래닝 
및 바잉 노하우가 비용 대비 최소 2배 이상의 
미디어 광고효과를 보증합니다.  
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Award 

BEST OF THE BEST상 수상 

국내최초로 Pop-up 페이퍼아트를 잡지광고에  
적용하고, 지퍼백 형식의 미디어 크리에이티브로  
Unique하고 Fun한 MINI의 Brand Image Up 

KOREA ADTIMES 

<ADTIMES 2006년 10월> 
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Promotion & Event 

KLPGA대회 
공식운영대행사 

세계최고 수준으로 시즌 총 상금 90억원에 달하는 
자랑스러운 대한민국 여성프로골프선수 리그인 
KLPGA대회 공식 운영대행사로 2015년 부터  
매년 참여해오고 있습니다.  
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온앤오프더컴의 성공캠페인입니다 
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Successful campaign 

문영종합개발  
‘퀸즈파크나인’ 분양 캠페인 
서울 마곡지구에 분양중인 아시아 최대규모의  
쇼핑몰인 ‘퀸즈파크나인’ 의 온오프라인 통합캠페인 진행 
예상을 넘는 기록적인 높은 분양율 달성 

TVC ‘마곡퀸즈파크나인 편’ 
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Successful campaign 

GK해상도로 
‘부산-거제간 연결도로’ 캠페인 
부산-거제 해저터널 연결도로 개통 기념 캠페인 진행 

TVC ‘돌아가느라 힘드셨죠 편’ 

Print 
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Successful campaign 

경기지방공사  
‘광교 신도시 테크노밸리’ 캠페인 
광교신도시에 위치 
첨단산업단지 광교 테크노밸리 브랜드 캠페인 진행  

TVC ‘도시가 빛으로 태어난다 편’ 
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Successful campaign 

리복의 2002년 월드컵 캠페인  
Re! Korea, Re! Reebok 

2002년 월드컵 16강 진출이 꿈이었던  
한국인의 열망을 1966년 북한의 월드컵 
8강 진출과 연결시켜 화제를 불러 일으킨  
Big Idea 
 
붉은악마가 2002년 스폐인전에서  
‘AGAIN 1966’ 이라는 카드응원  
퍼포먼스에 대한 영감을 주었던 하나의 광고 
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Successful campaign 

리복 
‘나의 다큐멘터리’ 캠페인 

나이키와 아디다스 사이에서  
아마추어 선수의 보이지 않는 땀을 
스포츠정신과 연결시켜 
차별적인 리복만의 아이덴티티를 
구축한 캠페인 
이후 여러 스포츠브랜드 캠페인에  
영감을 불어넣어 줌 
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Successful campaign 

쌍용자동차 
체어맨 런칭 캠페인 

대한민국 명차의 새로운 개념을 확립,  
국내시장에서 체어맨을 최고급 대형승용차로의 
성공적인 소비자 인식을 만들어 
국내 대형차 판매 1위 달성 
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Successful campaign 

BMW Korea   
MINI 런칭 캠페인 

소형 수입차는 한국시장에서 절대  
성공할 수 없다는 말을 
기발한 브랜드스토리와  
새로운 자동차문화의 제시로 뒤엎다  
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Successful campaign 

BMW Korea   
MINI IMC 캠페인 

국내최초로 Pop-up 페이퍼아트를 잡지광고에  
적용하고, 지퍼백 형식의 미디어 크리에이티브로  
Unique하고 Fun한 MINI의 Brand Image Up 

KOREA ADTIMES ‘BEST OF THE BEST’ 수상 
<ADTIMES 2006년 10월> 
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Successful campaign 

BMW Korea   
MINI IMC 캠페인 

열광적인 MINI 오너의 글로벌 이벤트인 
United Korea Event 행사를 
미사리 조정경기장에서 진행 

MINI United Korea Event 
<미사리 조정 경기장> 
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Successful campaign 

혼다 코리아 
All New Accord 런칭캠페인 

한국 상륙 이후 5년동안 평범한 수입차브랜드였던 
혼다를 2008년 All New Accord 캠페인으로 
절대 넘을 수 없다는 수입차 월 1000대  
판매의 벽을 깨다 
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Successful campaign 

혼다 코리아 
‘뉴리더의 리얼스토리＇ 
IMC 캠페인 
‘뉴리더의 리얼 스토리’ 
Futurist Accord 
Hybrid Insight 
New Civic  
CR-V 
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Successful campaign 

형지패션그룹 크로커다일레이디 
‘여자의 하루’ 캠페인 
동대문의 100억대 매출 의류기업을 
현재의 1조 매출의 패션그룹으로 만든 
초석이 된 형지어패럴 최초의 TVC 캠페인 
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Successful campaign 

형지패션그룹  
올리비아하슬러 캠페인 
형지패션그룹에서 30대 커리어우먼을 타깃으로 
경쟁사보다 후발로 런칭한 ‘올리비아하슬러＇에  
세련되고 프리미엄한 이미지를 부여하기 위한 
신규 캠페인을 전개.  
당시 워너비 스타였던  
‘박진희’를 모델로  
해외로케이션 시리즈로 제작 
성공적인 반응을 이끌어냄 



Successful campaign 

VOV 
‘두번째 이브 보브’ 캠페인 

스무 살의 마음 속에 보브라는 두 글자를 강력히  
소구하는 보브캐릭터를 제작하여   
‘두 번째 이브’ 라는 컨셉으로 표현  
 
당시 스무 살 세대의 전폭적인 지지를 받으며  
세련되고 매력적인 VOV의 인식을 심어줌 
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Successful campaign 

지베르니 
‘당신의 피부에 찬사를 보냅니다’ 캠페인 
지베르니 화장품의 브랜드 런칭 첫 번째 TVC 
전속모델 신민아의 다양한 얼굴 표정과 포즈 사이에 유러피안 리듬의 리드미컬함을 속도감있게 전개 
건강하고 개성있는 지베르니의 웰빙 브랜드 컨셉을 보여줌 
 
TV와 함께 옥외 광고도 함께 진행 
젊은 여성들에게 인지도를 높여  
브랜드 고지에 크게 기여 
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Successful campaign 

S.J. Duko ‘빈치스’ 캠페인 

여성용 가방 브랜드인 ‘빈치스벤치＇가 
‘빈치스＇로 브랜드 리뉴얼과 함께 
빅모델 공효진을 모델로 
새로운 프리미엄 이미지를 만드는  
IMC 브랜딩 캠페인 전개 
레오나르도 다빈치의 ‘최후의 만찬＇을 패러디 

온오프라인 통합 캠페인 전개  
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Successful campaign 

세미솔루션 ‘차눈’ 캠페인 

영상반도체 기업인 세미솔루션에서  
출시한 블랙박스 ‘차눈’을 기존 블랙박스와  
선을 긋는 새로운 접근의 방법으로  
온오프라인 통합캠페인 전개 

‘ROAD 편’ 

‘TIME 편’ 



Successful campaign 

하이트진로 음료  
SNS 및 바이럴 캠페인 
하이트진로의 음료부분인 
‘석수‘, ‘디아망‘, ‘하이트제로’를 소비자의  
SNS 접점에서 디지털마케팅과 
온라인 바이럴 캠페인 전개 

‘석수’ 온라인 바이럴 

‘디아망’ 디지털 마케팅 
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Successful campaign 

KB캐피탈 캠페인 

KB금융그룹소속의 
KB캐피탈의 자동차금융을 
운전자 접점에서 캠페인 전개 




